154 LINIE INTERNATIONAL |

POINT OF SALE | Beachwear

(VAN

- BADEMOD

UMSATZQU
AUF DIE INSZEN

SOMMER, SONNE, STRAND UND MEER: DIE KUNDIN WILL ZUM
KAUF VON BADEMODE VERFUHRT WERDEN, SIE MOCHTE DAS
URLAUBSFEELING ZUM ANZIEHEN. JEDOCH WECKEN VIELE BA-
DEMODE-ABTEILUNGEN ODER GESCHAFTE EHER FRUST STATT
LUST. DABEI STECKT IN DER BADEMODE EIN HOHES UMSATZPO-
TENZIAL, WEISS BRANCHENKENNERIN UND BERATERIN YURDA-
NUR STECK. IN LINIE INTERNATIONAL VERRAT SIE NUTZLICHE
TIPPS FUR EIN UMSATZPLUS MIT BIKINI & CO.

Die Badesaison kann es dem Handler nur schwierig Recht machen.
Zu wetterabhangig scheint die Gunst des Kunden zu sein. Dabei
kaufen Kunden nur zum geringen Ware, um sie am heimischen See
oder im Schwimmbad zu tragen. Haufig kaufen sie Badeanzug & Co
fir den Urlaub.
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BADEMODE FRUHZEITIG INSZENIEREN

Um wirksam die Aufmerksamkeit auf das Sortiment zu lenken,
empfehlen wir, die Bademodenabteilung schon frihzeitig attraktiv
zu gestalten. Ab Februar sollte das Sortiment in der Abteilung ste-
hen. Zu diesem Zeitpunkt werden Sie mit wenig Kunden hohe Bons
erzielen. Die modisch und funktionell einkaufende Kundin deckt
sich frih ein. Alle Warengruppen in der Oberbekleidung machen es
vor: Hier werden die Frithjahr/Sommer-Kollektionen schon ab No-
vember prasentiert. Das andert sich im Laufe der Saison, denn in
der zweiten Halfte kauft die Bedarfskundin. Diese investiert zwar
weniger pro Teil, kauft aber mehrere. In dieser Zeit werben auch
die Vertikalen fir ihr Sortiment, was das Thema Bademode ins Be-
wusstsein der Kundin riickt. Dieses Kaufverhalten sollten Sie in der
Sortiments- und Werbeplanung beriicksichtigen.



DAS GESAMTBILD AUF DER FLACHE MUSS VERFUHREN

In der Badeorder empfiehlt sich eine Konzentration der Vororder-
termine. Stimmen Sie die Sortimente der Lieferanten aufeinander
ab, damit Sie ein Gesamtbild der Kollektionen erschaffen. Richten

Sie dabei das Augenmerk nicht nur auf die Farbthemen, sondern

auch auf den Preis- und GroBenaufbau. Die Bademoden sind meist
auf der ,atmenden” Flache der Wasche bzw. des Sportsegments.
Um zur Primetime im Kundenfokus zu stehen, verlagern Sie die Ba-
demoden an den Flachenantritt. Inszenieren Sie auf dieser Flache

eine Badewelt, um Appetit zu machen und den Bedarf zu wecken.
Dafiirist eine professionelle und starke Umsetzung wichtig. Vorbild

ist uns dabei z. B. der Lebensmittelbereich. Hier werden saisonal
bedingt die Waren an den Antritt geschafft und mit starker Prasenz
in Szene gesetzt wie zu Ostern die Osterhasen und zu Weihnach-
ten die Nikolause. Wir arbeiten im Saisonbeginn auch mit Schau-
fensterprasentationen. Im weiteren Verlauf werden Beachshows,
Modeschauen und Prospekte fiir die Kundengewinnung eingesetzt.

KOOPERATION MIT STARKEN MARKEN FUHRT ZUM ERFOLG

Das Ziel Ihrer Bademodenprasentation auf der Flache sollte sein
der Kundin , Appetit” zu machen und die Lust auf etwas Neues fir
die Urlaubsreisende, Baderbesuche und Wellness-Wochenende zu
wecken. Wenn das gelingen soll, missen Sie mit starken Marken
kooperieren. Konsignationen, Nachlieferfahigkeiten und NOS-Pro-
gramme sind wichtig zur Risikoaufteilung und Spannenregulierung.
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Besprechen und nutzen Sie mdgliche MarketingmafBnahmen und
Risikoverteilungen lhrer Lieferanten.

Vertrauen Sie auf die Wirksamkeit einer gut inszenierten Bademo-
de. Es gibt kaum andere Warengruppen zur sicheren Umsetzung
kurzfristigerer Ertragsschiibe. In der Bademode steckt ein en-
ormes Potenzial fir den Fachhandel und die entsprechenden Abtei-
lungen in den Modekaufhausern. Nutzen Sie es!

Yurdanur Steck

Steck training & beratung
berat den professionellen
Fachhandel im Bereich Wa-
sche, Dessous und Bademo-
unterschiedlichen
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steck training & beratung
yurdanur steck den. In
Beratungsmodellen finden
Thalkirchner Strasse 56
80337 Miinchen

tel. +49 (0) 89136088 700

fax. +49 (0) 89 1360 88 707

Einmal- und Dauerberatungen
statt. Als einziges spezialisier-
tes Unternehmen bietet Steck
training & beratung z.B. Ein-
kaufs- und Verkaufstrainings
kontakt@steckberatung.de im Wasche- und Bademoden-

www.steckberatung.de

segment an.





